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愛知ブランド企業とは、愛知県経済産業局産
業部産業振興課（以下：愛知県産業振興課）
が実施している認証事業であり、県内製造業
の実力を広くアピールし、世界的ブランドへ
と知名度の向上を図る目的があり、愛知県内
の優れたモノづくり企業を「愛知ブランド企
業」として認証している。

愛知ブランド（aichi-brand.jp）

愛知ブランド企業とは
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https://www.aichi-brand.jp/


このプロジェクトは、「地域の魅力発信」広
報を研究テーマに掲げている大同大学上岡研
究室が愛知県の優れたモノづくり企業として
認定している「愛知ブランド」企業と愛知県
産業振興課の協力を得て進めているものであ
る。

愛知ブランド × 大同大学メディアデザイン
専攻 上岡研究室

AQPRとは
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https://www.aichi-brand.jp/AQPR_UeokaLab/
https://www.aichi-brand.jp/AQPR_UeokaLab/


株式会社アンスコについて
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株式会社アンスコは、エンジンまわりや保安部品を始めとする自動車関係や
工作機械、家電など幅広い分野に使われる六角穴付きボルトや止めねじを日
産１００万本生産している機械づくりメーカーである。長年のノウハウを生
かし、自動化、省力化を進め、コスト削減を実現していることが強みであり、
２mm、３mm、４mmサイズの六角穴付ボルトでは国内シェアNo.１を誇って
いる。

選定理由①：瀬戸市が工業で盛んな地域であるにもかかわらず、六角穴付き
ボルトの国内シェアNo.1を誇っている点に感銘を受けたため。

選定理由②：AQPRに求めることが「創造的、協力的、かつインパクトのある
作品」であり、希望する内容がグラフィックデザインであるこ
とから、我々の目指す方向性と一致していたと考えたため。



研究制作過程
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企業選定 事前調査
アポイント

メール
質問票作成

4月16日 4月19日 4月23日 5月2日

初回訪問
Teams

ミーティング
企業調査

制作物

完成

5月23日 7月25日 7月29日 8月～10月上旬

会社訪問

（進捗報告）

会社訪問

（取材）

制作物

修正

11月18日 12月3日 12月～1月上旬

制作物

完成

フィードバック

受け取り
卒論発表

1月8日 1月20日 2月5日



日時：5月23日（木）

場所：株式会社アンスコ 本社

内容：①顔合わせ

②質問票の回答

③工場見学

初回訪問
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日時：7月25日（木）

場所：Teams 会議

内容：企画提案

プレゼン

Teamsミーティング 企画案プレゼンテーション
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企画の目的を

学生に伝える企業イメージの改善とした。

初回訪問で感じた企業の魅力を既存のパンフレットに十分に記載できていないと感じた。
この課題を解決するためのツールを我々が提案する。

1．パンフレットのデザイン方向性と内容改善
デザインの方向性 A.コラージュ案 B.写真集案 C.イラスト調案

2．イベントブースのデザイン
パンフレットと連動した統一デザインで企業イメージを強調する。

Teamsミーティング 企画案プレゼンテーション ①企画目的と提案内容
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目指す企業イメージ

一緒に
つながる会社



Teamsミーティング 企画案プレゼンテーション ②デザイン方向性案
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A.コラージュ案

B.写真集案

C.イラスト調案

内容は承認していただき、デザインの方向性は
C.イラスト調案に決定した。



パンフレットの構成要素を決めるために企業調査を行う

パンフレットのデザイン制作のためのキービジュアル、オリジナルキャラクターを制作

上記のデザインを活かした就職活動グッズのデザインも考案

社員インタビュー＆掲載写真の撮影を行う

パンフレットのデザインが完成

イベントブースのデザインの制作

制作
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パンフレットの構成要素を決めるために企業調査を行った。

上記の結果と就職活動を身近に体験した我々の意見から、記載する構成要素は以下のものとした。

①企業メッセージ ②自社の強み ③商品紹介 ④社員紹介 ⑤仕事内容 ⑥企業理念 ⑦会社概要 ⑧募集要項

制作 ①企業調査
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制作 ②会社訪問 社員インタビュー＆写真撮影
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日時：12月3日（火）

場所：株式会社アンスコ 本社

内容：①社員インタビュー

②掲載写真の撮影
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制作 ③デザイン遷移（キービジュアル）
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制作 ③デザイン遷移（オリジナルキャラクター）



制作 ③デザイン遷移（パンフレット）

16仕様：片観音折り
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制作 ③デザイン遷移（グッズ）



制作 ④イベントブース

18



制作 ④イベントブース
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①スタンドバナー
600mm×1600mm
テトロンポンジ

②バックパネル
1800mm×2000mm
トロマット

④テーブル腰巻き
3000mm×600mm
トロマット

③椅子カバー
500mm×650mm
トロマット



アンスコ社の合計15名様よりフィードバックをいただいた。

効果検証（企業の方からのフィードバック）
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１，パンフレットについて

パンフレットを魅力的に感じ、

何度も開いて確認したいと思うか。

はい いいえ

グッズ（シール、クリアファイル、エントリー

シート、封筒など）を魅力的に感じるか。

はい いいえ

２，グッズについて ３，作品全体について

作品から明るい、親しみやすい

雰囲気を感じるか。

はい いいえ

４，オリジナルキャラクターについて

オリジナルキャラクターは、

貴社のねじの特徴を捉えているか。

はい いいえ

はい：14名

いいえ：1名

はい：15名

いいえ：0名

はい：15名

いいえ：0名

はい：14名

いいえ：1名



効果検証（企業の方からのフィードバック）
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パンフレットや合説ブースを見て、

この企業の話を聞いてみたいと思うか。

はい いいえ

５，企業ブースやパンフレットについて

はい：15名

いいえ：0名

６，デザインについて ７，企画趣旨について

パンフレットデザインから

「つながり」を感じるか。

はい いいえ

この企画主旨である「学生に伝える

企業イメージの改善」を達成できたと思うか。

はい いいえ

はい：15名

いいえ：0名

はい：15名

いいえ：0名

８，全体の感想について

長期間にわたり、弊社のリクルートPR資料の制作にお力添えいただきありがとうございました。

学生視点を重視した内容を反映したPR資料が完成し、非常に満足しております。

親しみやすいデザインに仕上がり、伝えたい情報がわかりやすく表現されていると感じています。

また、私たちからの多くの要望にも丁寧にご対応いただき、心より感謝申し上げます。

このプロジェクトを通して、私たちも学生向けのPR資料制作について多くの事を学ぶことができ、充実した時間を過ごすことができました。

完成した作品は今後の採用活動において大いに活用させていただきます。

改めまして、この度は素敵な作品を作っていただき誠にありがとうございました。



今回企業が抱える課題として、マイナビなどの就職サイトに求人を掲載しても、エントリーしてくる学生の数が非常に少なく、昨年
は採用に至らなかったことや、パンフレットのデザインが学生に強いインパクトを与えるものではなかったことが挙げられた。初回訪
問時には、採用活動がこれほど困難であるとは考えていなかったため、どのように改善すべきかを考えるのに非常に苦労した。事前調
査を行い、他の企業の取り組みを調査するなど試みたが、答えを見つけるのは簡単ではなかった。そこで、上岡教授に相談することに
よって、広い視点で考える重要性や、企業の魅力を深く掘り下げ、そこに焦点を当てた企画を考えることの大切さを学ぶことができた。

しかし、クライアント先と連絡がうまく取れず、予定通りに制作を進めることができなかったことが大きな課題点である。作業を開始
する際には予定を決めて取り組む意識はあったものの、企画提案書の不備や修正作業に追われることが多く、初回訪問後にクライアン
トと連絡を取るタイミングが遅れてしまった。この経験を通じて、社会人としては、時間管理やタスク管理をより明確に行う必要があ
ると痛感した。

また、私はオリジナルキャラクターの制作を主に担当したが、アンスコ社の自社製品を正確にとらえてデザインすることよりも、自
分のデザインで制作することを優先してしまったため、何度も修正を繰り返す結果となってしまった。この経験から、クライアントの
自社製品をしっかりと理解し、多くのヒアリングを通じて、デザインを具体化していくことの重要性を学んだ。

この卒業研究を通じて、クライアントとのコミュニケーションの重要性、時間管理、そして企業が求めているニーズを的確に把握す
ることが社会人生活においても非常に重要であることを学ぶことができた。これらの教訓を忘れず、社会人としてさらに成長していき
たい。

総括（D21010 市川真衣）
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総括（D21022 岩永沙良）

23

この卒業研究を通して、制作者である自分達とクライアントである企業の方々との関わり方を学ぶことができた。特に、クライアン
トやターゲットのニーズを把握し、それに応じた提案や調整を行うプロセスが、いかに重要であり、同時に大変であるかを実感した。
この経験を通じて、相手の意見やニーズを尊重しながらも、自分たちの専門知識を活かして最適な解決策を提示することが、クライア
ントとの良好な関係を築けるために鍵であることに気付けた。

また、プロジェクト全体を通じて、時間管理やタスクの優先順位付けの重要性を改めて感じた。企業の方々とのミーティングのやり取
りを通じて、自分の作業ペースを調整しながら進める力が身についたことも大きな成果だと思う。

一方で、自分の未熟さを痛感する場面も多くあった。たとえば、ターゲット層のニーズを考慮しきれていないデザインを制作してしま
い、修正が必要になったことがあった。この失敗を機に、仲間やクライアントとのより丁寧なヒアリングと自分の制作物を客観的に見
る力の重要性を深く理解し、今後の自分の課題としたいと思った。

この卒業研究で得られた経験は自分の可能性を広げる貴重なものとなった。社会人になってもこの経験を活かしながら精進していきた
いと思う。



ご清聴ありがとうございました
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