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愛知ブランド企業

ものづくり王国と言われる愛知県では、県内製造業

の実力を広く国内外にアピールし、愛知のものづく

りを世界的ブランドへと展開するため、県内の優れ

たものづくり企業を「愛知ブランド企業」として認定

しております。（愛知ブランドwebサイトより抜粋）

愛知ブランド企業とは

2



株式会社高瀬金型とは

・昭和57年1月に創業

・平成25年1月にベトナムに子会社
「Takase Molding System Vietnam,co,Ltd」を設立

沿革

・プラスチック部品用金型の設計製造と
プラスチック部品の射出成形製造、アッセンブリを主な業務内容にしている

・スパーエンジニアリングプラスチックという特殊なプラスチックを原料とした
難しい加工を請け負っている

・医療用、半導体関連などの精密パーツも製造

仕事
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研究方法

第1回訪問

事前準備

第2回訪問

第3回訪問

第4回訪問10月24日（木）取材・社内見学

アンケート調査

企業研究・アポイントメント

11月29日（金）企画提案・採用

12月19日（木）撮影・インタビュー

1月14日（火）追加撮影

11月19日（火）～11月26日（火）
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調査まとめ・企画

制作

色校正

1月15日（水）～1月22日（水）

評価

1月28日（火）

1月31日（金）



初回訪問

Ｑ1パンフレットの使用場所について
→企業説明会

Ｑ2既存ツールについて（会社案内等）
→会社案内

Ｑ3内容について（どんなコンテンツにするか）
→社員を中心とした内容

Ｑ4社員や施設の個別撮影について（撮影許可等）
→要事前確認

Ｑ5指定素材（写真やロゴ）について（使用許可）
→了承

５

当日用意した
質問表とメモ



課題

・会社案内用のパンフレットはあるが、リクルート用のパンフレットがない
・会社案内は組織や設備についての記載はあるが、業務内容についての記載がない

解決策

・新規にリクルート用パンフレットの制作
・社員や業務内容に焦点を当てたパンフレットの制作

就活生にとって業務内容が分かりにくい
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アンケート調査1

・期間
11月19日（火）～11月26日（火）

・調査人数 ・性別 ・学科
二年生 三年生 四年生 男性 女性 情報学部 工学部
4人 10人 8人 14人 8人 17人 5人

計22人

質問内容

Q1 あなたの趣味を3つ答えてください

Q2 企業のリクルートパンフレットで関心があるものは何ですか
3つ選択してください

Q3 あなたの志望する業界はなんですか
3つ選択してください

Q4 価値が高いものが掲載されていると思うものはなんですか
3つ選択してください ７



アンケート調査2

Q1 あなたの趣味を3つ答えてください
① スポーツ、運動 ② 読書 ③ 音楽関連、ライブ ④ 映画鑑賞 ⑤ アニメ鑑賞
⑥ ゲーム ⑦ トレーディングカード ⑧ イラストレーション ⑨料理 ⑩ その他

1位（ ）2位（ ）3位（ ）
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① ② ③ ④ ⑤ ⑥ ⑦ ⑧ ⑨ ⑩

1位

0

1

2

3

4

5

① ② ③ ④ ⑤ ⑥ ⑦ ⑧ ⑨ ⑩

2位

0

1

2

3

4

5

6

7

① ② ③ ④ ⑤ ⑥ ⑦ ⑧ ⑨ ⑩

3位

＜結果＞
1位 音楽ライブ
2位 スポーツ・運動

映画鑑賞
ゲーム

3位 アニメ鑑賞
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アンケート調査3

Q2 企業のリクルートパンフレットで関心があるものは何ですか
3つ選択してください

① 社風や歴史 ② 福利厚生 ③ 社員の声 ④ 仕事内容 ⑤ 社員研修について
⑥ 社員の趣味 ⑦仕事以外での社員との付き合い（飲み会など） ⑧ その他

1位（ ）2位（ ）3位（ ）

＜結果＞
1位 仕事内容
2位 仕事内容
3位 福利厚生

仕事以外での社員
との付き合い
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アンケート調査4

Q3 あなたの志望する業界はなんですか
3つ選択してください
① メーカー（BtoB） ② メーカー（BtoC） ③ 商社 ④ 小売
⑤ 金融 ⑥ サービス ⑦ マスコミ ⑧ ソフトウエア・通信 ⑨ 官公庁
⑩ その他

1位（ ）2位（ ）3位（ ）

＜結果＞
1位 マスコミ
2位 ソフトウェア・通信
3位 サービス
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アンケート調査5

Q4 価値が高いものが掲載されていると思うものはなんですか
3つ選択してください

① ギフトカタログ ② フリーペーパー ③ 雑誌 ④ フライヤー ⑤ 図鑑
⑥ パンフレット（映画館） ⑦ パンフレット（美術館） ⑧ 折り込みチラシ
⑨ 求人紙 ⑩ その他

1位（ ）2位（ ）3位（ ）

＜結果＞
1位 パンフレット（映画館）
2位 雑誌

図鑑
3位 図鑑
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企画案

A案 トレーディングカード風デザイン

B案 インタビューを中心としたパンフレット

C案 美術館をイメージしたパンフレット

トレーディングカード風に社員を紹介することで社員に対して
親近感を持たせる

インタビュー形式にすることで現場の生の声を届ける

美術館のような良いイメージを持つものをモチーフに
社員や現場を美術品のように表現する
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課題とアンケート調査より仕事内容をメインのコンテンツに決定

以下の3案を企画



第２回訪問（企画提案）

A案 トレーディングカード風
デザイン

B案 インタビューを中心
としたパンフレット

C案 美術館をイメージした
パンフレット

採用！

13

企業評価

我々では思いつかな
い学生らしい発想で
す。

現場の生の声を届けるに
は最適だと思います。

美しいイメージを前
面に押し出して良い
です。



採用案詳細

Ｃ案 美術館風パンフレット

コンセプト

高瀬金型様の社屋を美術館として捉え、社員や現場を美術品として紹介する

構成

Ａ3表裏両面パンフレット、両観音開き

14
見開き 裏表



第3回訪問

写真撮影

・12月19日（木）

・撮影対象 社員5名 製品12個 設備6か所

・取材人数 社員5名
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第4回訪問

追加撮影

・1月14日（火）

・4回目の訪問では制作途中で急遽必要になった写
真を撮影

・撮影対象 製品12個 建物1か所 設備4か所
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美術館風パンフレット内容

8ページ 1ページ

・表紙・裏表紙はできるだけ
シンプルに

・高瀬金型の社屋を印象付ける
ように中央に配置
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・見開きとなるページ

・高瀬金型の中核部署である
金型製造部と成形製造部社員
のインタビューを記載

7ページ 2ページ
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美術館風パンフレット内容



・現場でのワンシーンの写
真をガラスの中に展示され
ている絵画をイメージして配
置

・建物ごとに同じ色でまとめ
るとこで統一感を出しつつ、
地図を載せることでどの部
署がどの建物で働いている
か分かりやすくする

3ページ 4ページ 5ページ 6ページ

美術館風パンフレット内容



企業評価
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総務部 浅井様より卒業研究に関してコメントを頂いた

もっと学生らしくもっと思い切ったものでもよかったと思うが
デザインの柱はぶれることなく学生らしさが見えて面白いと思うとの評価を
頂いた



感想・まとめ
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・この卒業研究では目上の人との打ち合わせやプレゼンテーション、メールや
電話でのやりとりなど社会に出てからは当たり前のように行うことを体験した。
・そのおかげで社会人のマナーや作法を学ぶことができた。
・しかし、改善すべき点もいくつか見つかった。

双方の認識に行き違いがないか気をつける
誤解のないよう説明するよう心がける
相手にして欲しいことがあるときは期限をしっかりと伝える

・以上のことでいくつか失敗はあったが、社会に出る前に体験できて
良かったと思う。
・これからは教訓を得た3項に気をつけて成長を目指していこうと思い
ました。


