
ネズミ除けで天下を取れ！！ 

上岡研究室 
D13005　市田衛 

平成28年度　大同大学卒業研究 
愛知ブランド企業(株式会社くればぁ様)広報計画 



•  マスク、メッシュを取り扱う 

•  羽生結弦選手が着用していたマスクが話題と
なり、一躍有名になる 

•  現在、テレビ番組の取材も多く受け入れてお
り、それを利用した広報にも期待ができる 

株式会社くればぁ 

くればぁ公式サイトより 
「ピッタリッチティアラ」 
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•  商品名：ネズミ退避ネット「ネズサル」 

•  商品特徴 

•  唐辛子、ハーブ、　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
ワサビ、マスタードの成分を使用 

•  辛み成分がネズミを始めとした動物を退避させる 

•  課題：全国規模にシェアを拡大、海外にも進出 

•  対策：新規市場開拓に向け、以下施策を検討した 

課題 
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〈企画テーマ〉 

・メディア進出を利用した両者（(株)くればぁ及び、設置
者）の知名度向上計画」 

〈効果〉 

・鶏舎、牛舎の従業員のモチベーション増強にも繋がる 

・この鶏肉、卵は安全」「殺処分のない場所で育てられた」
ということをネズサルの設置から間接的に消費者へ伝える 

広報企画 

設置 

ネズサル 

鶏舎、牛舎 

消費者 

牛乳、鶏肉、 
卵…… 

安全性の確保 

従業員の 
モチベーション増加 

メディアによる展開 

取引先などで配布するチラシと、Webサイトで使用するバナー広告を作成 
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中日新聞29年1月11日号 読売新聞29年1月9日号 朝日新聞29年1月13日号 

•  多数の新聞に掲載 

•  設置後の実績も良好 

資料：メディア露出 
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•  10月24日(月)　　(株)くればぁ初回訪問 

•  11月14日(月)　　(株)くればぁ第二回訪問 

•  12月10日(土)　　養鶏場取材、撮影 

•  12月12日(月)　　(株)くればぁ第三回訪問 

•  01月30日(月)　　(株)くればぁプレゼン 

研究過程 
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表 裏 

チラシ案 
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キャッチコピー 
「スパイシー」という言葉で 
ネットの特徴を再現 

ネズミ除け　イラスト 

色のバランスを調整 

表面 
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ネットの断面図を撮影 

枠内に収めないことにより 
視認性の確保 

”スパイシー” 

裏面 

①～③に分類 
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300×250 

468×60 300×600 

バナー広告案① 
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バナー広告案② 
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バナー広告案③ 
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・Googleの検索結果 

・教えて!gooなどの質問サイト ・ネズサルを設置した鶏舎、牛舎の公式HP 

・「獣害対策」 
・「ネズミ駆除」等で 
検索した際に、目に入るようにする 

広告の設置場所 
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•  ネットを設置した鶏舎のWebサイ
トにくればぁのバナーを配置 

•  鶏舎の会合等で設置者と繋がりの
ある他の鶏舎の人への宣伝効果を
生む 

•  同様にくればぁのサイトにも製品
実績として鶏舎のURLを配置する
ことにより、双方の知名度向上を
図る 

http://www.irako.jp/kodawari/farm.html 
株式会社イラコファーム様 

お互いのHPを共有 
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•  市販の卵や牛肉のパッケージ
にネズサルを設置した場所で
飼育したことを証明する表示 

•  安全であることの証明、売り
上げ貢献を促す 

イメージ画像 

(例) 

パッケージで宣伝 
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•  「獣害対策」「小動物対策」「ネズミ退避」を使い分けてほしい 

•  消費者への広告案は実績として伴う要素が少ないかもしれない。
広告費の面を考えると養鶏場へのアピールをメインにした方が良
い 

•  チラシ、バナー広告は使用する見通し 

くればぁ様のご意見 
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•  マスクを取り扱う企業！ということで、当初は展示会のレイアウ
トを考える予定でしたが、展示会の日程の事情で急遽ネズサルの
企業広報をすることになりました。 

•  ネズサルのターゲットは一般の消費者ではなく養鶏場などの専門
的な方々であったため、彼らと同じ目線で何が広報として最適で
あるかを考えて研究してきました。物事を客観的に捉え、アイ
ディアを生み出すということは簡単ではありません。だからこ
そ、それ相応の達成感もあるものだと思います。 

•  4月からは社会人としての新生活が始まりますが、これからも新し
いアイディアを生み出すために切磋琢磨して行きたいと思いま
す。 

卒業研究を振り返って 
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