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【制作目的】	


・愛知県内の優れたものづくり企業として愛知
ブランドに認定されている企業を学生ならで
はの視点で、PRしていく。	




【テーマ】	


企画・研究開発から製造までをキャッチフレーズ
として、１９５９年創業。長年蓄積したエアゾール
製造技術、化粧品開発技術を時に応じた商品
で、少量多品種生産を得意分野としています。	




【目的】	


製造業に興味を持ち、意欲・根気・やる気の
ある就活生に対して、名古屋エアゾール株式
会社が相応しい企業であることを伝える。	




【理由】	


若者に入ってもらうことで、業界の常識や
先入観にとらわれない、斬新なアイディア
が生まれるのではないかと考えたからです。	
  



【自主広報企画】	


●インターンシップの実施	
  
	
  
＜制作物＞	
  
インターンシップ広報チラシ	
  
インターンシップ募集ＨＰ	
  
	
  
＜広報方法＞	
  
・企業説明会で広報	
  
・Facebookやtwi.erなどのＳＮＳによる拡散	
  



●インターンシップの利点	
  
	
  
・学生の就業意識や実務能力の向上。	
  
・名古屋エアゾール株式会社に対する理解を促進     	
  
	
  	
  することにより、学生を実践的な人材として育成する	
  
	
  	
  ことにつながる。	

・学校や学生、社会に対して存在をアピールでき、企	
  
	
  	
  業自身のメリットとなる。	
  
・広く学生や学校等から理解され、認知される好機と	
  
	
  	
  なる。	

 	
  



●企業説明会の参加による利点	
  
	
  
・名古屋エアゾール株式会社の事を、広く学生や  	
  
	
  	
  社会にアピールすることが出来る	
  
	
  
・学生が、名古屋エアゾール株式会社が何をやっ	
  
	
  	
  ている企業なのかを知るきっかけが作れる	




●Facebookやtwi.erなどのＳＮＳによる拡散	
  
twi.er	


Facebook	


ツイッターは、お金を掛けずに会社をＰＲできる最適なツール
です。宣伝せずに、クチコミで情報を広げ大きな反響を得るこ
とができます。	


Twi.erよりもFacebookの方が拡散性が強い。	
  

情報が滞留しやすい。 
（＝長時間表示されやすい。） 
	

見て貰える確率が高い。 
（＝エッジランクがあり、フォロー数(友達数)も
Facebookのほうが格段に少ないため）	




●インターンシップ募集チラシ（表）	




●インターンシップ募集チラシ（裏）	




●インターンシップ募集ＨＰ	
 

→	
 



→

●インターンシップ募集ＨＰ	
 



→	
 

●インターンシップ募集ＨＰ	
 

応募用紙	
 



まとめ�

私は今回の上岡ゼミ活動で、企業と協力して物を作り上げていく	
  
という貴重な体験をさせていただきました。	
  
今後の自分の人生に、影響を与えるような良い経験になりました。	
  


